Dalle,

3y MARACTAITKTOCRATL RS
3 FAPHIFL AR HENT S
AHERYPEOHREHELIRG

Gespréichsnotiz

METRQ-Sltzung am 15.09.2003 zum Thema GVO

Tailnehrmer: He:rr I (METRC)
Frau Il (METRO)
Frou I OMITRO)
Frou I (METRCY)
Herr NG <R )
Frau I (MS&L - Koordination ABE)
Herr I (Boyer CropSclence - ABE)
Herr I (Mcrsanio - ABE)
Herr I (Ddle. Managerentberatung)
Herr I (Dolle. Managementbaratung)

Gesprachson, Datum: DUsseldo, 156, 09, 2003

Anlass des Gespréchs war die gegenwdartige Greenpeace-Kampagne gegen den METRO-
Konzern. METRO hat in diesem Zusammanhang berells ca, 6000 von Graenpedace gedruckte
Postkarten von Verbrauchern erhalten, in denen u.q. aufgefordert wird, auf gentechnisch
verdincderte Produkte zu verzichten. Dardber hinqus gab es eine gezlette Aktion von
Greenpeace Aktivisten Im Future Store und an inigen Kaufhofstangorien. Neben der

METRO haben sich auch Tengelmann und Aldi bisher nicht dern Druck von Greenpeaoce
gebeugt; sie haben die geforderle Erkldirung der Organlsation nicht unterzeichnet,

Bei zahlrelchen Handelsunternehmen wie auch Markenarikelhersteliern ist ein Trend
auszumachan, GVO Rohstoffe 2u substituieren und nicht zu kennzelichnen.- Die Frage lst, |
wie vollsténdia, ab wann, wie lange und zu welchen Kosten dias umsetzbar isf.

METRO {, Tengelmann und ALDI -wissen wir nichl gang cenow) beabsichtigenbaabsichiigh ‘

in diesern Zusammenhang, dffentlich kelne Versprechen abxzugeben, die rilttel- und
langfistig nicht zu halten sind (2.8, aufgrund begrenzter Rohstoffe ohne GVO); sie gehen
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davon gus, dass die Kennzelchnung umzusetzen st (voroussichtlich at> Mdrz 2004) und

entsprechend kommuniziert werden muss,

Vor diesarm Mintergruhd besloht dle Strategle darin, neben Tengelmann und Ald einlge
nomhaften Markenarlkeluntemahmen fir eln gemeinsames Vorgehan zu gewlnnen. An die
ABE gerichtet wurde die Aufforderung, schnellstméglich ein Konzept zu erarbeiten, wie zurm
gogenwdrtigen Zeltpunkt eine zlelflhrende Kommunlkalion zum Verbraucher aufgebaout
wearden kann. Dabei ist auch die europdische Dimension des Projekies zu berGoeksichtigen
und der BLL einzubinden. Das Kommunikationskonzept soll am 21, Oktaber im Rahmen alner
BDH Sitzung présentlert werden, Zuvor soll bereits ein braiter Konsans zur I Konzept
vorgeschlggenen Vorgehenswelse mit den betailiglen Unlemehmen gefunden werden. Herr
R o volst zudem auf die Eure Geommaerce SHzung am 15 Oktoher, bel der ebenfalls
die Mdglichkelt zu einer Présentation vor europdischen Handelsorganisationen (Carrefour,
Ahold, Tesco, Melro Intarmational usw.) gegeben wéire. Es erschelnt ralsam, slch zunéichst
auf den Termin 21, Oktober zu konzentrieran,

Nachste Schiltte:

+  ARE wird besprachen, ob der von METRO vorgeschlagene Weg unferstdtzt und
enisprechend forclert werden soll. Dles wlrde das finanzlelle Engagement seifens des
ABE f(ir die Kormmunikation zurm Endverbraucher bedeuten, Frau [l wird kurzfistig
Hern I und Herrn I hler7u informieren. Dos deutsche ABE-Tearn wird

die europtische Ebenea hlerbel elnbinden.
+ Hor I forciert die Kontakte zu Tengelmonn und Aldll,

+ Her I o BLL koordinlert die Kontakiaufnahme 7u Untermnehmen der
Markenartikellindusirle.

v MIt der Konzepterarbeltung soll die Dolle Managemeniberatung (im Folle einer
BefUrwortung durch ABE) unverziglich beginnen. Das Konzapt beantwortet die Fragen

o Wigist die Stuation (Eckdaten Termine; Umsetzung Verordnung)?
o Wie werdeh Endverbraucher bis wann Informiert?

o Mit welchen Argumenten wird gearbeilet?

o Welche Kommunikationstools (Texte) werden genutzt?

o Welche fingnziellen Mittal mussen bereltgestelt werden?

o Welche Medien werden genulzt?
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* In Vorbereltung auf den BDH Termin am 21, Oktober sind ca, 1-2
Abslimmungsgesprache mit den beteiligten Unternehmen durchzutGhren, um berelts

vor dem Sitzungstermin @inen groBimdglichen Konsens zu finden,

16. Saplambar, 2003



